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September Oktober November Dezember

Arbeitgebermarke inkl. Recruiting erfahrene Fachkräfte

Recruiting erfahrene Fachkräfte inkl. 

Nachakquise und qualifizierter Leadgewinnung
9.9.-6.10.

GSK

Planspiel Börse

Daueransprache Jungendmarkt

Neukundengewinnung Girokonto 

100 Jahre Weltspartag: Aktion „Bausteine“

Lösungsangebot Deka: Steigerung Fondssparpläne14.10.-10.11.

Daueransprache Digitale Services (Finanzplaner, E-Postfach, DSGVO-EWE, Schritt-für-Schritt-Anleitungen, Online-Banking-Kunde werden, Mobiles Bezahlen/Apple Pay) 

Mitarbeitende 

inspirieren, 

anziehen und 

binden M
it

a
rb

e
it

e
n

d
e

P
ri

va
tk

u
n

d
e

n

(Jüngere) Kunden 

inspirieren und 

binden

Neukunden 

gewinnen

Provisionsgeschäft 

stärken

Kreditgeschäft 

ausbauen 

Regionale Themen

Ökologische

und digitale

Transformation

unterstützen

Lösungsangebot LBS: Anschlussfinanzierung26.8.-22.9.

Lösungsangebot Versicherer: KfZ-Versicherung21.10.-17.11.

Sparkassen-Privatkredit

Sparkassen-Privatkredit (Weihnachten)25.11.-22.12.

Daueransprache Baufinanzierung

F
ir

m
e

n
ku

n
d

e
n

GSK

GSK

Markenkampagne Mittelstand inkl. 360-Grad-Business-Banking GSK

Lösungsangebot Deutsche Leasing: Finanzierung Mittelstand23.9.-20.10.

Los-Sparen (SGVSH)2.-28.9. PS-Lotterie (OSV)7.10.-3.11.

VKK T3 2024
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Lösungsangebot Deka: Junge Erwachsene - Steigerung Fondssparpläne
VKK T3 2024 – Neukunden gewinnen

Inhalt
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Lösungsangebot Deka: Junge Erwachsene - Steigerung Fondssparpläne
VKK T3 2024 – Neukunden gewinnen

Kommunikationsübersicht

Werbemittelangebot der Deka

Kampagnen-Dauerauftrag

14.10. – 10.11.2024

In diesem Zeitraum werden 

für alle am K-DAU 

teilnehmenden Sparkassen 

die folgenden Elemente 

automatisch an die definierte 

Zielgruppe ausgespielt: 

Personalisierte Online-

Banking-Kampagne, E-

Mailing, Bannerschaltung in 

der Sparkassen-App.


