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Management Summary

%2 Pilotierung & Rollout

— Pilotierung mit der ersten Sparkasse ist erfolgreich angelaufen: Funktionstests im Livebetrieb (Online-Banking, Internet-Filiale, App Sparkasse, OSPlus und
in der S-Vorteilswelt App/Web sind verprobt - Cluster: Neu Sparkassen, Bestandssparkassen, Sparkassen 24.0

—  Aktuelle Fehlerbilder werden in enger Abstimmung zwischen der Fl und der S-MM bearbeitet

—  Sukzessiver Rollout aller teilnehmenden Sparkassen ab April bis Ende Q2 2025 Stand heute sichergestellt — Friendly User Phase fiir Sparkassen Mitarbeiter

& Endkundenkommunikation und GSK
" — Der zentrale und kommunikative Marktstart auf Sparkassen und PAYBACK Kandlen (ohne Paid Media) vor Endkunden ist fiir Juli 2025 geplant

—  Neu: Entscheidung aus FA Vertrieb 13.02. und FA KuM 26.02. fiir den Zeitraum Jul-Sep 2025 zentrale Incentivierungskampagnen umzusetzen, um eine
schnelle Kundenaktivierung sicherzustellen

— Fokus in Phase 1 auf Registrierung/Verkniipfung sowie in einer 2. Phase auf Erhhung der Anzahl TRX/Einsatz der Sparkassencard

— Ab spatestens Oktober 2025 erfolgt die aufmerksamkeitsstarke ,,Big Bang“ Kommunikation — diese stellt neben der Bekanntmachung der Kooperation den
One Step Check-out bei den PAYBACK Partnern Aral, dm, EDEKA und Netto in den Mittelpunkt

Aktueller Status One Step Check-out
- — Netzbetreiber haben von den Terminalherstellern Verifone und Ingenico neue Software zum Testing erhalten
— E2ETesting bis Ende Mdrz 2025 angestrebt/ Pilotierung geplant ab April 2025
— Nach Pilotierung rechnet bspw. EDEKA mit 2-3 Monaten fiir den deutschlandweiten Rollout

ﬁ Heutiger Fokus:

—  Statusupdate zur Rollout & Kommunikationsplanung

—  Vorstellung Handleroffensive zur Gewinnung regionaler Partner
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Planung fir Pilotierung und Rollout bis zum

Marktstart ab Juli 2025

Technische und organisatorische Vorbereitung des Marktstarts

Abnahmeumgebung Produktivumgebung

ab 31. Mérz

ab 6. Januar ab Februar Ende Marz
Qualitatssicherung Pilotierung und Abnahme
1. QS-Stufe 1. Pilotierungsphase

.Datenschnittstellen® 3 Sparkassen

2. QS-Stufe 2. Pilotierungsphase
LFrontends“ — Prototyp 3 Sparkassen
(Web und App)

Finale Abnahme der S-VW mit PAYBACK
durch die S-MM

Ende 23. Juni

Rollout unter Einsatz IF-Effizient

AusschlieBliche Nutzung durch MA der Sparkassen

ab 1. Juli

Marktstart fiir alle
Sparkassen

Nutzung durch Kunden




Pilotierung ist mit den ersten Sparkassen erfolgreich
angelaufen — Fehlerbilder werden gefixt

Pilotierungsphase

Weitere ausgewadhlte Sparkassen und Mitarbeitende werden die Funktionen der S-Vorteilswelt mit PAYBACK im
Produktivsystem verproben.

Ziele der Pilotierung

Gewinnung von Erkenntnissen: Die gewonnenen Einblicke sollen spater allen Sparkassen im Rollout-Prozess zugutekommen.

Validierung der Funktionalitaten: Verprobung und Validierung der neuen Features der S-Vorteilswelt, insbesondere in
Verbindung mit PAYBACK.

Feedback zur Integration: Nutzung Riickmeldung der Pilotsparkassen, um technische und operative Anpassungen frithzeitig
vorzunehmen.

Vorbereitung des Rollouts: Die Erkenntnisse aus der Pilotierung flieRen in die finale Vorbereitung des Rollouts ein.

- Sparkassen bestmadglich auf den Rollout der S-Vorteilswelt mit PAYBACK vorbereiten




Im Rahmen der Pilotierung erhalten die Pilot-Sparkassen
Checklisten und Anwendungsfille

Checkliste Pilotierung S-Vorteilswelt mit PAYBACK PAYBACK ¢

Die nachfolgrande chacklists bietet Ihnen eine Obersichtliche Carstellung der erforderlichen Ressourcen, Frozesse und TatigksTten fir die erfolgreiche Umsstzung der Pilotierung und der
s-varteilswelt mit PAYBACK

PROJEKT-KDORDINATION

B S-Markt & Mehrwert
serdal Ergin
0151 1970 7965
serdal.ergin@s-markt-mehrwert.de
N S ey gy g e
Anwendungsfille

Erstellung SRPlus-Tickets in das FI-Ticketsystem gemai
1 isati hreiben 20241465 Rel, lage 07.03.19 - 05Flus
z4.1 und Ticketvorlage (anlage 2, Anlage &)

tierung neue S-Vorteilswelt mit PAYBACK

Ticket wurde am 14.01.2025
rstallt - Tickst-Nr. 26092300

Beschreibung Anwender 1: Ist bereits in der S-Vorteilswelt registriert, hat noch kein PAYBACK-Konto.

Erledigt

Wahlen Sie anhand des

Dropdown-Meniis aus

antrag Anlage bzw. Anderung technischer User fiir den Support {Anlage = sizhe Mail von serdal Ergi
i - . - = rgin vom var Star der
2 zr5=m‘a§; ";" *“"ﬂiﬂgﬂ_‘ﬂn""'u“"ﬂr[ ;15“ und “Zusatz zur Anlage “Oyns 29.01.2025 Filotiarung AF-Nr.  Anwendungsfall (AF) Hinweise zur Durchfiihrung Datum & Uhrzeit (ungefahr Ergebnis wie erwartet? Fz
129 und Anderung Techmischer Uze, AF1 Als Endkunde, der noch kein PAYBACK-Konito hat, logge ich mich  Nutzen Sie bitte diesen Link, um in die neue S-VW zu
uber den Web-Browser in die $-Vorteilswelt meiner Sparkasseein ~ kommen: https://pilot.prod-backend il de/
N _'"'; 5 der eru (Anlage vor start der und verknipfe ich mich mit PAYBACK. Dabei erstelle ich ein neues
Pilotierungsvereinbarung”) Filotierung PAYBACK-Konto fiir mich.
AF2 Als Endkunde, der seine 5-Vorteil mit PAYBACK verkn(ipft hat, -
o Auswahl der Kollegen (Anwender) fir die Pilotizrung anhand der var start der prifeich iiber den Web-Browser in der S-Vorteilswelt meiner
anwandungsfalle, diz als anwender 1-6 die Pilotierung durchflhren sollen Filotierung Sparkasse, in der 5-Vorteilswelt-App, in meinem Online-Banking
Web-Browser & App) und in meinem Account bei PAYBACK, ob der
INFErManionEn Wergen fur oie ( R ep) iberainsti
- " . . = ung der Ll =
Ubermittlung der E-Mail-adressen und von Infos zu der o vor start der PT—— n 7 " - -
| anwender gemat Anlage “anleitung S-vorteilswelt ADp vor Markistart” :ii?;‘"::'?tsnz;:‘i;pz:&;; Filotisrung AF3 Als Er ‘ der seine ilsy “’!“ PAYBACK Vﬂfk"l:‘Pﬂ -hE“- =
werden kann 9 lose ich meinen Punktegutschein iiber die PAYBACK-Website ein
Je Anwendar stellen ;“-r Ihnen und priife, ob sich der Punktestand in der §-Vorteilswelt meiner
" 2reif der an die an der rilotierung eine separate Excal-Datei mitden|  vor Startder Sparkasse im Web-Browser, in der S-Vorteilswelt-App, in meinem
teiinghmenden Kellegen jeweiligen mm:ll:ngsﬁﬂen zur Filotierung Online-Banking (Web-Browser & App) und in meinem Account bei
ung PAYBACK entsprechend gedndert hat und synchron ist.
Priifung, ob die institutsparar “Loyalty dung”. "5V und vor start der AF 4 Als Endkunde, der seine 5-Vorteil mit PAYBACK verkn(ipft hat, -
7 [EAWRTaufd sind [gemak hreiben Filotiarung Ise ich iiber den Web-Browser in der S-Vorteilswelt Punkte fir eine
2022(1465 Release-Anlage 07.03.19 - 05PIUS 24.1) , At o q .
Finanzpramie ein und priife, ob sich der Punktestand in der §-
Priffung. b fiir die . fir das ische Vorteilswelt meln?r Spa‘rkasse im Weh—Bn‘ywsar, inderS-
& |Postfach komakt und aktiviert sind (gemE Organisstionsrundschreiben ";;;:::J::’ Vorteilswelt-App, in meinem Online-Banking (Web-Browser & App)
2024/1465 Release-Anlage 07.03.19 - 05PIus 24.1) und in meinem Account bei PAYBACK entsprechend gedndert hat
und synchron ist. Weiterhin priife ich, ob auf dem verknipften
Zuweisen des KURS-Rechts "s-vorteilswelt™ filr den stationdren Prozess vor start der Girokonto der Zahlungseingang aus der Einlosung der
9 |(gemak chreiben 202471465 Rel lage 07.03.19 - Aty - - - -
osFlus 24.1) Filotierung AF5 Als E der seine mit PAYBACK verkniipft hat, -
- lose ich Punkte iiber die PAYBACK-Website durch Kauf einer

beliebigen Pramie oder Spende ein und prife, ob sich der
Punktestand in der S-Vorteilswelt meiner Sparkasse im Web-
Browser, in der S-Vorteilswelt-App, in meinem Online-Banking (Web-
Browser & App) und in meinem Account bei PAYBACK entsprechend
geandert hat und synchron ist.

Doku fr enshots AF 1 enshots AF 2 nshots AF 4




Rollout unter Einsatz IF-Effizient

Ziele:

* Keine Einzelbeauftragungen weiterer DLin der Finanzgruppe durch die Sparkassen
* Zentrale Dienstleistung von S-MM organisiert und von Team IF-Effizient sichergestellt

* Sicherstellung eines einheitlichen Marktstarts am 1. Juli 2025 fiir alle Sparkassen

- Leistungsschein

5 Markt & Mehrwert - S-Vorteilswelt mit PAYBACK -
S-Markt & Mehrwert

Rollout ,, S— Vorteilswelt mit PAYBACK*
Einheitliche Beauftragung zur Umsetzung der erforderlichen Teilprojekte im Auftrag der Sparkassen o) | /nformation fir nutzende Sparkassen

Information an die Sparkassen —abgestimmt mit Rechtsabteilung OSV - freigegeben von S-Com und FI

Sehr geehrte Damen und Herren,

Sie haben im Leistungsschein ,PAYBACK und S-Vorteilswelt* mit uns die Einfuhrung von ,S-
Vorteilswelt mit PAYBACK" durch |hr Haus vereinbart. Zur Umsetzung informieren wir Sie tiber
die Bereitstellung und Aktivierung der ,S-Vorteilswelt mit PAYBACK" durch die S Markt &
Mehrwert flr ihr Haus.

Folgende Inhalte werden dazu von uns im Rahmen des Rollouts fir Sie bereitgestellt:
¢ |mplementierung der technischen Registrierungsstrecke

I F_ Ef.ﬁ Z.i e nt S_ M M / S_VW s Aktivierung der technischen Registrierungsstrecke nach textlicher Ankiindigung

e Bereitstellung der notwendigen Kommunikations-Assets (z.B. Produktseiten)

Diese Inhalte werden durch die S-Markt- und Mehrwert flr sie automatisch Uber IF- Effzient
bereitgestellt und in ihrem System aktiviert.

Die 5-MM beauftragt demnach fir lhre Sparkasse bei der Finanz Informatik und allen weiteren
o g q 5 o Dienstleistern (S- Com, SMM etc.) die Vornahme aller hierfir erforderlichen technischen und
Koordinierte FI’EISChaltung durch Team IF-Effizient zum Marktstart organisatorischen Tatigkeiten fur alle Kanale (IF, App und stationsre Anwendungen).

Gleiches gilt fur zentrale Kommunikationsmassnahmen im Rahmen des Kundenbetriebes, Gber
die wir Sie im Vorfeld rechtzeitig informieren.

Fur Fragen zum Rollout und zur Bewerbung der ,S-Vorteilswelt mit PAYBACK" stehen |hnen.......
gern zur Verfigung.




02 Update Pilotierung & Rollout

Veroffentlichung der Gruppen ist erfolgt
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Meilensteinplan Rollout

Feb.

Versand der
Einladung zur
Prasenz-
veranstaltung

—@—O—O0—0—

Riickmeldung Start Rollout Weitere Informationen zum Marktstart 01.07. Marktstart

zur Prasenz-
veranstaltung

EETTES EEETES GEITEE ST

Bereitstellung von Prasenzveranstaltung Webinar Erfolgreicher
Informationsunterlagen * Anwendungsfille * Austauschzu Mitarbeitertest:
*  Rollout- Fortschritten/ + Startfir alle
Vereinbarung Problemen Mitarbeiter
I + Q&A * Weitere * Abschluss der
: Vorgehensweise Rollout-MaRnahmen
Startinterner zum Start fur alle
Mitarbeitertest Mitarbeiter
siehe Folgeseite (mind. 6 Mitarbeiter) c Q&A

Information fiir alle
Mitarbeiter



Im Rahmen des Rollouts erhalten die Sparkassen
ein umfangreiches Infopaket

Name, Vorname:

Telefon:

Implementierung und Test von PAYBACK
4. Ausweitung der Tests auf alle
Mitarbeiter

Testprotokoll
Mitarbeiter 1

Implementierung und Test von PAYBACK

3. Hinweise zur Durchfiihrung der Tests
durch die Sparkasse

197184¢ A

e Giro Digital - Mein Gehaltskonto

197184 €

Bonusprogramme ~

Implementierung und
Test von PAYBACK

e S-Vorteilswelt und PAYBACK

4581°P

Letzte Umsiitze

Sparkasse XYZ

Ansprechpartner SMM Ansprechpartner IF Effizienz Ansprechpartner Sparkasse
Name, Vorname Name, Vorname Name, Vorname

Telefon Telefon Telefon

E-Mail E-Mail E-Mail
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Stand Marz 2025

Marketingplanung sieht aktive und zentrale
Kommunikation ab Juli 2025 vor

Advents-

kalender*

e — —— j—— — —

Pilotierung mit Rollout unter Einsatz

Marktstart — Start aktive Kommunikation

ausgewadhlten Sparkassen von IF-Effizient

e Aktivierung Vorteilswelt & Verkniipfung PAYBACK

e Vorteile und Services aus der S-Vorteilswelt
* Regionale S-Vorteilspartner Launch GSK-IEampagn‘e‘
»Zahlen und °punkten
A. Gruppe

o Aufmerksamkeit, Bekanntmachung und Begeisterung
fur Sparkasse x PAYBACK schaffen
¢ Bei Aral, dm, EDEKA und Netto mit der Sparkassen-Card
zahlen und °punkten

01.07.-14.08.2025 15.08.-30.09.2025 01.10.-31.12.2025

100 °Punkte 1 °Punktemilliondr 1 °Punktemillionar

Bis zum Erreichen von 1. Mio. Téglich auf Basis der Verkniipfungen Taglich auf Basis der PAYBACK
verknupften Sparkassen-Cards Sparkassen-Card mit PAYBACK Umsétze mit 0SC

Die Gutschrift erfolgt unmittelbar nach Ziehung der Gewinner findet taglich statt Ziehung der Gewinner findet tédglich statt
Verkniipfung

FaKum hat Vorgehen am 26.02.2025 bestatigt.




Ausgabe von Sparkassen-Cards mit PAYBACK Logo ab
05.03.2025 - KMAUS steht ab Juli bereit

Mood:

Anpassung

des Motivs  \ ... /&
* Nachforderungen (Umtauschkarten) ab dem 05. Mdrz 2025 771 NP \N\ 3“’;",:?‘,‘,5,%
mit PAYBACK Logo — Endkunden werden mit einem wii
Textbaustein und einer Landingpage informiert

* PAYBACK Logo als sichtbarer Hinweis auf die Kooperation
und kein funktionaler Bestandteil der Sparkassen-Card

* Ab Juli 2025 Regelaustausch aller ablaufenden Sparkassen- = e W igacK
Cards - It smidrt. S

* Ab Juli 2025 Subventionierung von KMAUS Beileger, —
Rickseitendruck und Etiketten durch die S-MM in 2025

Etikett Riickseitendruck




Sparkassen-Card Plus ist fiir Privatpersonen zum
Marktstart im Juli nicht ,,sammelfdahig“

« Die Sparkassen-Card Plus gehort nicht zum Privatgirokonto, sondern einem zugeordneten Sonderkonto und ist
damit nicht verkniipfungsberechtigt und sammelt keine PAYBACK °Punkte.

* Derzeit unterscheidet die Grundlogik der S-Vorteilswelt nicht zwischen Registrierungsberechtigung und
Sammelberechtigung.

« Die Sparkassen-Card Plus gehért zu einem Sonderkonto, das keine Girokonto-Funktionen hat

» Ziel: Umsetzung der Integration der Sparkassen-Card Plus spdtestens zu Fl Release 26.0

» Somit Ausgabe der Sparkassen-Card Plus ohne PAYBACK Logo
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Regionale

Durchdringung

*Stand: 28.02.2025: inkl. pavcentive Ubernahmen und Neubroiekte

8y

Ziel
bis 30.06.2025

5.000 POS

nehmen teil.

=

J

¥

& Aktuell:

regionale

S-Vorteilspartner
[PAYBACK]

2.700 Handler mit
3.500 POS*

i

~

)

Nationale
Abdeckung



Erfolgreiche Akquise neuer S-Vorteilspartner |
im Zusammenspiel zwischen Sparkasse und der S-MM

Akquise durch Sparkasse

; \
W\ Die Sparkasse akquiriert eigenstdndig

potenzielle Partner iiber Firmenkunden- und
Paymentberater. Das Beraterteam wird gezielt
durch die S-MM (iber Webinare geschult und auf die
Partnerakquise vorbereitet.

Wochentliche Webinare zur Unterstiitzung.




Wie profitiert ein regionaler Handler von der
Teilnahme an PAYBACK exklusiv tiber die Sparkasse?

K/ Kundenbindung erhéhen \

v" Neue Kunden gewinnen

Payback hat eine groRe, bundesweite Reichweite und eine hohe
Bekanntheit.

Fir regionale Handler bietet sich die Mdglichkeit, tiber die Plattform
und MarketingmaRBnahmen von PAYBACK zusatzliche Kunden
anzuziehen, die das Programm bereits nutzen und nun einen weiteren
Anlaufpunktin ihrer Ndhe haben.

v' Gezielte Marketingmal3nahmen
vornehmen

v' Wettbewerbsvorteil generieren P

Die Teilnahme an einem etablierten und vertrauenswiirdigen Programm
wie PAYBACK kann dazu beitragen, das Image des regionalen Handlers
zu starken und professioneller wirken zu lassen. Das schafft Vertrauen
bei Neukunden und kann die Marke nachhaltig starken.

v Durchschnittsbon erh6hen {. ‘

. 3 Qi@'\
! Eigenes Markenimage verbessern / /

Wenn Kunden °Punkte bei verschiedenen Handlern sammeln kénnen,
steigt die Attraktivitdt des gesamten Netzwerks, was letztlich auch dem
regionalen Handler zugute kommt. @

Insgesamt hilft ein Bonusprogramm wie PAYBACK einem regionalen Handler, sich besser im Markt zu positionieren

und die Kundenbindung zu starken sowie Umsadtze zu steigern!




Leitlinien zur Eigenakquise Umsetzung

S-Vorteilspartner
selbstdndig

akquirieren!

v 4

&

Eine Projektleitung der S-Markt Webinar: Webinar:
& Mehrwert wird lhnen zur

Verfiigung gestellt und berit e Wie kann ich Zielkunden fiir ,,De.r effiziente Weg zum
Sie zu samtlichen Fragen der PAYBACK begeistern? regionalen Partnernetz.
Eigenakquise.

e Wie kann eine Verzahnung * Wir machen lhre Mitarbeiter

mit PAYBACK und fit —von der Terminierung
Paymentsolutions aussehen? bis zum Abschluss.

e Digitale Medien zur Vertriebs- *  Wodchentliche Termine fir

unterstiitzung stehen bereit. alle Sparkassen dienstags
und freitags




Schritt-flir-Schritt zur Gewinnung von S-Vorteilspartnern

1. Selektion

v" Selektionsdateiin
OSPlus anwenden

v' nach definierten
Parametern
selektieren

v' Zielkunden aus dem
Einzelhandel
identifizieren.

Projektleitung
Sparkasse &
S-Markt & Mehrwert

2. Priorisieren

v' Einteilung von
Prioritaten

v’ siehe Prasentation

~Adress-
management".

Projektleitung
Sparkasse &
S-Markt & Mehrwert

3. Qualifizieren

v No-Go Partner
ausschliefRen

v’ Einhalten von
Exklusivitatsregeln

v Top-Partner
identifizieren

v' Potentiale zur

Ansprache festlegen.

Projektleitung
S-Markt & Mehrwert
& Sparkasse

4. Workshop 5. Eigenakquise

v digital oder vor Ort v Verzielung von

Beratern
v Abholen der Berater

rund um das Thema
PAYBACK

v Verzahnung mit den
Bereichen Medialer-
Vertrieb bzw. der
Fachabteilung
Payment

v Angebot vorstellen,
Argumentation

v Ziel: v’ Vertrieb von
Terminals und
PAYBACK als das
zentrales Kunden-

- Terminierung und
Beratung von

Zielkunden
bindungsprogramm.
- Vertragsabschluss
von Kooperations-
vertragen.
Trainer Sparkasse

S-Markt & Mehrwert

6. Vertragsricklauf

v Kooperations-
vertrage zur
Partneranlage an die
S-MM versenden

Ausblick:

v’ Self-Onboarding:
Interessenten
konnen sich tiber die
Internetfiliale lhrer
Sparkasse kiinftig
selbst registrieren
Startab Mdrz 2025.

Projektleitung
S-Markt & Mehrwert
& Sparkasse




Checklist: Materialien und Unterlagen zur Eigenakquise

1. Selektion 2. Vertragswesen 3. Werbematerial 4.Schulungsmaterial 5. Akquise 6. Vertragsriicklauf

v' Datei zur v Kooperationsvertrag v Info-Flyer v Workshop-Folien zur v ldentifikation von v" Anleitung zur
Datenselektion PAYBACK Eigenakquise Top-Partner Vertragsabwicklung

v' OnePager -

v Anlei P ) P ) Y | und, -libergabe an
Anleitung zu.r Kf)operatlorlsvertrag / Partnervideo Webinar Fest equng der das Partnermanage-
Datenselektion. Direktvorteilspartner ) Potentiale zur

P . v Telefonleitfaden* Ansprache ment der S-Markt &

v' Text fiir Anschreiben v Handlerbriefe

versenden

v' Prasentation fir
Partner

v' Argumentations-
leitfaden

v’ Referenzdaten

v" Partnervideo*

v' PAYBACK OnePager*

v Flyer Neuhdndler*



Sparkassen erhalten ein Starterpaket fiir die
Eigenakquise

Die Eigenakquise der Sparkasse ist ein wesentlicher
Erfolgsfaktor fiir einen raschen Ausbau des regionalen
Handlernetzes

. . . 0_Checkliste_Eigenakquise PAYBACK_Punkte r
Planung - Leitfaden/Checkliste zu Umsetzung (Projektplan), S A g sk

. . . 1.1_Anlage_Partnerakquise Betreuung_ 20241118
Kick-Off Prasentation e S 9-

1.3 Handleroffensive Datenabrufinformationen v1.0
1.4_S-Cashback Regional Adress-Management_10.2024
1.6_Vorlage_Projektplan_Eigenakquise

Systemzugadnge — Portale: Partnerdatenbank, Partnerwelt fiir
Handler, Self-Onboarding-Tool

1.7_Informationen zum Datenaustauschportal fir neue Nutzer
1.8_Partnerakquise_Workshop_Angebot_20240613
2.4 Vertragsriicklaut_Eigenakquise

Vorlagen — Muster-Datenselektion, Handler-Anschreiben,
Argumentationsleitfaden

J
LR DR L = =

3.2_Kooperationsvertrag_24 _final
3.3_Handout_Kooperationsvertrag

3.8_tigenakquise Workshop

IR IR IS

Marketingmaterialien - Partner-Flyer, Onpager

2 4.1 _Einzelhandel Werbegemeinschaften

i 4.2 MASTER Arbeitsliste-PM -AubBendienst_Sparkasse-Institutsname

@

r)

. 4.3 OnePager Telefonleitfade
Vertragsabschluss — Partnervertrag, Ausfillhilfe b e i

@ 4.4_Prasentation fur Partner
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Takeaways

{0

Nach erfolgreicher Pilotierung: gestaffelter flachendeckender Sparkassen Rollout liber IF-Effizient

ab April
&3 zentraler gemeinsamer Marktstart der PAYBACK Kooperation vor Endkunde ab Juli 2025
& Beschlussfassung fiir eine zentrale Incentivierungskampagne zum Marktstart
& GSK-Kampagne ab Oktober 2025 oder friiher

Der Auf- und Ausbau eines regionalen Handlernetzwerks der Sparkassen bildet einen wesentlichen
Wettbewerbsvorteil und erhéht die Attraktivitat des Gesamtprogrammes fiir Sparkassenkunden

&




Takeaways

Die ndachste zentrale Kommunikation zum aktuellen Projektstatus erfolgt
im PAYBACK Newsletter der Ausgabe Mirz 2025.

Zur Anmeldung:
https://news.dsv-gruppe.de/-optin-form/22414/55/qgDw2k



https://news.dsv-gruppe.de/-optin-form/22414/55/gDw2k
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